
FINANZA SOSTENIBILE
QUALCHE SPUNTO PER SAPERNE DI PIÙ





1. SENTIAMO SPESSO PARLARE DI “SOSTENIBILITÀ”, 
SAPPIAMO REALMENTE COSA SIGNIFICA?

2. L’ECONOMIA CIRCOLARE È STRETTAMENTE CONNESSA 
ALLA SOSTENIBILITÀ, PERCHÉ?

3. LA SOSTENIBILITÀ PUÒ RIGUARDARE TUTTI GLI AMBITI, 
ANCHE IL MONDO DELLA FINANZA. COSA SI INTENDE 
PER “FINANZA SOSTENIBILE”?

4. LE BANCHE, DUNQUE, POSSONO ESSERE “SOSTENIBILI”?

5. LA FINANZA SOSTENIBILE COINVOLGE ANCHE MOLTI ALTRI 
ATTORI OLTRE ALLE BANCHE, VEDIAMO QUALI SONO?

6. IN GENERALE, QUINDI, CIASCUNO PUÒ “FARE 
LA DIFFERENZA” CON I SUOI COMPORTAMENTI

7. MA C’È DI PIÙ. IL CONSUMATORE PUÒ FARE MOLTO
ANCHE PER FAVORIRE LA FINANZA SOSTENIBILE

8. PER POTER FARE LA DIFFERENZA È IMPORTANTE 
INFORMARSI. QUALI SONO GLI STRUMENTI A DISPOSIZIONE
 DEL CONSUMATORE?

9. LE DNF NON SONO L’UNICO STRUMENTO UTILIZZATO
DAL MONDO BANCARIO PER COMUNICARE, COS’ALTRO 
ESISTE PER IL CONSUMATORE?
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Lo sviluppo sostenibile è la condizione che soddisfa i fabbisogni del presente 

normalmente associata all’ambiente -

Il riscaldamento globale

che 
econo-

mica e sociale, consentendo di salvaguardare le risorse e favorire un benesse-

, individua 

sostenibile.

SENTIAMO SPESSO PARLARE DI “SOSTENIBILITÀ”, 
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L’economia circolare è un 

alla vendita tradizionale, come ad esempio, la condivisione. 

naturale del nostro pianeta.

L’ECONOMIA CIRCOLARE È STRETTAMENTE CONNESSA 2
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L’impegno dell’Unione europea per l’economia circolare
-
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Urbanizzazione

E
Condizioni di lavoro
Salute e sicurezza

S
Indipendenza del consiglio
Retribuzione dei manager
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Fare  rendimento economico-
, grazie alla riduzione dei 

rischi ambientali e delle disuguaglianze.

 

 (E

(S) possono riferirsi a problemi di disuguaglianza, inclusi-

 (

ambientali nel processo decisionale. 



, interessa la stessa , i suoi consumi, le sue 
norme e le sue procedure, incentrandosi sull’adozione di 

-

il secondo
 che consenta di favorire 

-

 e 

società -
bientali, sociali e di buon governo.

, interessa la stessa , i suoi consumi, le sue 
norme e le sue procedure, incentrandosi sull’adozione di 

-

il secondo
 che consenta di favorire 

-

 e 

società -
bientali, sociali e di buon governo.
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-

 i suoi
.

La sostenibilità tema del cre-

Il mondo bancario è impegnato da anni nell’adozione di -
,  

delle Associazioni imprenditoriali, in una logica fortemente sinergica.

per 

-

 i suoi
.

La sostenibilità tema del cre-

Il mondo bancario è impegnato da anni nell’adozione di -
,  

delle Associazioni imprenditoriali, in una logica fortemente sinergica.

per 
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ancora di 
comuni ESG e le obbligazioni verdi.

-

ancora di 
comuni ESG e le obbligazioni verdi.

-
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-

-

-

-
-

-
-

, che emanano le norme per assicu-
-

zione

-

-

-

-
-

-
-

, che emanano le norme per assicu-
-

zione

ALTRI ATTORI OLTRE ALLE BANCHE, VEDIAMO 
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.

(ad esempio, (i) fare le riunioni di lavoro tramite le video conferen-

, sia per i beni di largo consumo che per le

forme di -

.

(ad esempio, (i) fare le riunioni di lavoro tramite le video conferen-

, sia per i beni di largo consumo che per le

forme di -

LA DIFFERENZA” CON I SUOI COMPORTAMENTI
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-

-

Ad esempio, sappiamo che le banche dispongono di 
-

Forniscono servizi disponibili online e via telefono (
-

pagamento di tasse o utenze, ricarica della carta di credito prepagata, ricariche 
del cellulare).

di riferimento, alla , evitando 

-

-

-

Ad esempio, sappiamo che le banche dispongono di 
-

Forniscono servizi disponibili online e via telefono (
-

pagamento di tasse o utenze, ricarica della carta di credito prepagata, ricariche 
del cellulare).

di riferimento, alla , evitando 

-

ANCHE PER FAVORIRE LA FINANZA SOSTENIBILE
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, sono chia-
mate a redigere la , un documento, di 

-

redige, spesso nella home page o in una pagina dedicata dove si racconta, 

, sono chia-
mate a redigere la , un documento, di 

-

redige, spesso nella home page o in una pagina dedicata dove si racconta, 

PER POTER FARE LA DIFFERENZA È IMPORTANTE 
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DNF



, di  e di s -

-

, di  e di s -

-

LE DNF NON SONO L’UNICO STRUMENTO UTILIZZATO
DAL MONDO BANCARIO PER COMUNICARE, 
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ACU, Adiconsum, Adoc, Altroconsumo, Asso-Consum, 

Codacons, Confconsumatori, Federconsumatori, Lega Consumatori, 

Unione per la Difesa dei Consumatori (UDICON), 
Unione Nazionale Consumatori.


